
 

もう既に一連のビデオ（と言ってもたった２本ですが）を 
観てくれている人が多いはずなので、回りくどい話はせずに 
単刀直入に今回の趣旨をお伝えします。 

「久しぶりにゴリッゴリの実践的マーケティング 
　セミナーを開催します。」 

いや、ここ最近開催していたセミナーが別に 
「実践的じゃなかった」という意味ではないんですが、 
今回のセミナーは特に、 
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・即効性 
・汎用性 
・重要度 

の３つの点、どれを取ってもピカイチのセミナーだということです。

例えば人によっては、セミナーを受講した当日から目に見えた 
結果を手にする人もいるでしょうし、もう既に何かのビジネスを 
やっている人なら、遅くとも１ヶ月で効果を実感できるはずです。 

まあそれもそのはず。 

なんせ今回のセミナーのテーマは、 

１．広告 
２．ドリップ 
３．ライティング 

ですから。 

動画を観ていない人は「ドリップ」という言葉が聞きなれないと 
思いますが、これから順番にお話しするので、とりあえず 
わからない場合はスルーしておいてください（笑） 

もしくは動画を先にご覧ください。 
https://www.youtube.com/watch?v=F0lfYogRjk0 

https://www.youtube.com/watch?v=F0lfYogRjk0


で。 

今回のセミナーはもちろん、 

「これから自分のビジネスをスタートさせる」 

という人にとっても極めて重要な内容になります。 

簡単に言えば今回のセミナーでお伝えする内容というのは、 
「これからの時代のマーケティングの【型】」だと言えます。 

【型】です。 

やみくもにビジネスをやっても恐らく結果は出ないでしょう。 

かと言って古い【型】を学んで実践しても、結果は出ない。 

マーケティングというのは常に進化し続けているので、 
最新の【型】を理解しているかどうかは、成功・失敗を大きく 
左右するということです。 

では具体的に僕が今回話そうと思っている、 

「DRIP MARKETING」 

という【型】が、どんな型なのかを説明しましょう。 



“DRIP”から始まる 
“コミュニティ型ビジネス” 

さてさて、今回の目玉となるのはこの、 

「DRIP（抽出）」 

という発想です。 

僕のイメージはこれです。 

僕はコーヒーが苦手で全く飲まないんですが（笑）、 
僕のマーケティングは、まるでコーヒーをドリップするかの 
ような構造になっています。 

何をドリップ（抽出）しているのかというと、 
もちろんコーヒーではなく、「お客さん」です。 



この話の土台には「コミュニティ」という概念があるんですが、 
今成功しているビジネス、これから成功するビジネスというのは、 
「コミュニティである」という特徴があります。 

「コミュニティ的なビジネス」とは、ただ単にお客さんのニーズに 
応えて商品やサービスを売るのではなく、 

「お客さんと一緒に理想の世界に向けて歩いていく」 

というものです。 

例えば、Appleは、ただ単に「便利なコンピューター」や 
「便利な電話」を開発して売っている会社ではなく、 

「ジョブズの考える理想世界」を 
「テクノロジーによって実現しよう」という会社です。 

残念ながらジョブズはもう死んでしまいましたが、 
Appleの出す製品には今でもジョブズの哲学が生きています。 

日本の価値観では、古くから、 

「良いものを、より安く（改善する）」 

という発想が強いので、どうしても、世の中のニーズに合わせて、 
御用聞きをしていくのがビジネスだと考える人が多いですが、 
残念ながらもうそーゆー時代ではないのです。 

確かにまだまだ発展途上の市場であれば、そもそもニーズが全く 
満たされていないわけなので、ニーズを汲み取って商品を作れば 



それだけで売れるでしょう。 

１０年前のネットはまだそーゆー時代でした。 

例えば、恋愛マニュアルだったり、ダイエットマニュアルだったり、
ゴルフ教材なんかがバカ売れしていたのは、そもそもそーゆー 
ものが「当たり前」ではなかったからです。 

ライバルが全然いない、 
市場のニーズは全然満たされていない、 
そんな、絶好のチャンスがあったわけです。 

しかし、残念ながらそんな都合の良い市場はもう探してもほぼ 
見つかることはありません。 

あらゆる市場が開拓され、どこに参入しようが、ライバルが 
いるわけです。 

そんな時代に、 

「ニーズをリサーチして、ニーズに応えれば売れる」 

というのは流石にお花畑ですよね？ 

この話はもう耳にタコができるぐらい聞かされている人も 
多いと思いますが、重要なので改めて言います。 



「ニーズに応えているだけで、 
　コミュニティ化していないビジネスは、 
　ジリ貧になっていく」 

ということです。 

従来のマーケティングの考え方の決定的な欠点は、 

「ニーズが無限に溢れている」 

という前提で考えられているという点です。 

例えば従来のマーケティングのイメージというのは、 

こーゆーものだったわけです。 



この画像は拾い物ですが、この画像に描かれている例で言えば、 
「Tシャツ」という市場があり、ニーズがあって、 
そのニーズを持っているお客さんを集めれば、 
最終的には「購買」までたどり着くということです。 

一番上が「Tシャツ全般に興味がある人」で、その次が、 
「うちのTシャツに興味がある人」で、その次が、 
「うちのTシャツにいいねしてくれている人」で、その次が、 
「やっとうちのTシャツを買ってくれた人」という感じですね。 

これって、結局のところ、 

「結果論に過ぎない考え方」 

だと思いませんか？ 

こう言ってしまうと身も蓋もないんですが（苦笑） 

確かに現実にはこうなりますよ。 

広告を出して認知させても、実際に買う人は少数なので、 
“結果的に”ファネル型になっていくわけです。 

そしてこれを「マーケティング・ファネル」と呼ぶわけですが、 
これは結果論であり、確率論のマーケティングなわけです。 

だって「理想」を言えば、１００人中１００人が買ってくれたら 
一番嬉しいわけです。 

でもそうはならない。 



だから数字で考えて、 

・成約率が１%で、 
・バックエンドが３０%売れるから、 
・１成約あたりにかけられる広告費はいくらで、、、 

と、皮算用するわけです。 

もちろんこれは、 

「市場にニーズが溢れている状態」 

という前提があれば大いに正しい理論なわけです。 

ニーズが溢れているならお客さんは次から次に湧いてきますから。 

でも、残念ながらその時代はもう終わった。 

いくら「ネット」であっても、もうニーズが無限にあるわけじゃ 
ないのです。 

科学的マーケティングで 
規模拡大は本当に可能なのか？ 

従来のマーケティング・ファネルや「科学的マーケティング」 
というものは、 



「テストマーケティングの結果が、 
　そのまま拡大可能だ」 

と、盲目的に信じています。 

これがまさに盲点なんです。 

例えば実際にやったことがある人ならよく分かる話だと思いますが、
「成約率１%」という数字が出ていて、十分な黒字が出るなら、 
「無限に集客を増やせばいいはず」です。 

無限に集客を増やせば、無限に売上が上がる。 

その“はず”なんですが、残念ながら実際にはそうはいきません。 

確かに「テスト段階」の小さな規模であれば十分な成約率と利益が 
見込めるのですが、それを実際に「拡大」させようとすると、 
ある段階で急激に数字が悪くなってしまうものです。 

つまり、「１%」で安定していた成約率が「０．９%」に下がり、 
気が付けば「０．５%」以下に。 

そして利益率は圧迫され、やがて赤字に。 

不思議なことですが、これが現実です。 

まあ冷静に考えれば、日本人は１億２０００万人で、 
特定の分野に興味がある人を絞り込めば簡単に１０００万人を 
割り込むので、「それ以上」の人に広告で認知されたって意味が 



ないのです。 

だから「拡大しすぎると無駄が増える」わけです。 

そしてほとんどのビジネスの場合、実際の「有効ターゲット数」 
というのは、１０００万人以下、１００万人程度の場合が多い 
でしょう。 

例えば、 

「楽天で美味しいプリン」 

を売ったとしても、実際にネットでプリンを買う層というのは、 
何千万人もいるわけではありません。 

それこそ１００万人もいたら良い方でしょう。 

“だから” 

市場のニーズは無限でもなければ、科学的マーケティングは、 
万能でもないのです。 

仮に１００万人が上限なら、そこにリーチし終わったら途端に 
売上が減ってしまう。 

ほとんどのビジネスはそんなものなのです。 

そして「拡大」を本格的にやろうと思ったら、 
１００万人にリーチさせることなんて、あっという間です。 



場合によっては数ヶ月でリーチし終えるでしょう。 

だから「流行り物はあっという間に消えていく」わけです。 

理論的には、 

・売れる商品 
・売れるセールスレター 
・売れる広告 

この３つが揃っていれば、未来永劫売れ続けるはずですが、 
実際にはそうではないのです。 

だからこそ、科学的マーケティングから抜け出し、 
「コミュニティとしてのビジネス」を始める必要があります。 

実は僕らが想定している以上に「有効ターゲット数」は少ない 
わけですから。 

１００万人からドリップする作業 
とはいえ、コミュニティづくりを地道に、草の根運動的に 
やるのは相当大変です。 

もちろん今は「SNS」という強力なプラットフォームがあるので、
「バズる」ことができれば一瞬にしてコミュニティメンバーを集め、
コミュニティを作ることができるかもしれません。 



しかし、狙ってやるのは厳しいと言わざるをえません。 

かといって、地道にブログを書き続けるのはどうでしょう・・・ 

毎日ブログを書いても１日１００アクセスで、リストは一向に 
増えないという人を数え切れないほど見てきました。 

それもそのはずです。 

もう既にSEOも激戦区で、SNSも激戦区なのです。 

素人が適当に書いたって誰の目にも止まりません。 

それが現実です。 

そしていつまで経っても読者が増えないから、ずっとビジネスが 
軌道に乗らない、もしくは、スタートできないのです。 

だから僕は、 

「広告」 

という手段をオススメしています。 

広告を使えば誰でもいきなり１００万人を相手にできるわけです。 

この「ターゲットの母数」というのは、あなたがターゲットに 
したい人たちの数によるので、１００万人でイメージが 
できなければ、１０万人でも、５万人でもいいと思います。 



とにかく、その人数を分母として、 

「積極的にドリップしていく」 

ということを仕掛けていくのです。 

例えば１０万人が分母なら、 
そこから１０００人をドリップしていく。 

そしてその１０００人と「コミュニティ」を作ればいいのです。 

「マーケティング・ファネル」は、「結果論」だという話を 
しましたが、「ドリップ」は能動的なわけです。 

「広告」を分母にして、積極的に「ドリップ」して、 
積極的に「コミュニティメンバー」を集めていく。 

世の中に分散している仲間たちを招集するイメージですね。 

決して、広告の分母全員を相手にビジネスをやろうとしている 
わけではないのです。 

どうでしょう？ 

ちょっと考えてみてください。 

あなたのビジネスで本当に相手にしたい、最高のお客さん（仲間） 
って、世界中に何人ぐらいいると思いますか？ 

僕の場合は、恐らく、１万人もいないと思うのです。 



少なくとも僕はそーゆー感覚でビジネスをやっています。 

でも、仮に僕が想定する 

「最高・最強の１万人」 

を、ドリップして集めることができたとしたら、それはつまり、 
僕の影響力がMAXまで高まり、社会に影響できるレベルになる 
ということです。 

１万人って、メルマガの読者と考えれば少ないかもしれませんが、 
「コミュニティのメンバー」と考えると、相当多いと思いませんか？

実際、僕は現在「和佐・木坂サロン」というオンラインサロンを 
やっていますが、このサロンに在籍にしてくれいる人数は 
３０００名ほどです。 

半分が様子見で参加していると考えても、１５００人です。 

つまり僕は今、日本中にいるであろう残りの８５００人の 
メンバーを探すために「ドリップ」という手段を取っているわけ 
です。 

これが「ドリップ・マーケティング」の発想です。 

そして、 



ドリップを自動化することで、 
やるべきことだけに集中できる。 

これが忘れてはいけない「ドリップ・マーケティング」の最も 
重要な効果効能です。 

僕は「ドリップ」を自動化しているわけです。 

具体的には、 

１．広告 
２．ドリップ 
３．マネタイズ 

この３つの段階を自動化しています。 

例えば、広告費に１００万円使って、 
１０００人を集めたとしましょう（１リスト１０００円）。 

この１０００人に対して、 
「ドリップ」と「マネタイズ」の 
両方を同時にやっていくわけです。 

その結果、ドリップしていくと大体２割ぐらいに減ります。 

つまり約２００人まで減る。 



しかし、この段階で既に広告費の回収は終わっているのです。 

だから僕は残ってくれた２００人を相手に、 
さらに深い人間関係を作っていく作業に集中することができます。 

つまりこれは、 

「実質無料でドリップされた濃い読者が 
　自動的に集まっている」 

という状態です。 

この状態を作ることで初めて、 
コミュニティに集中することができるわけです。 

どうでしょう？ 

イメージできますかね？ 

さてさて。 

前置きが非常に長くなってしまいましたが、 
ここからが本編ですね（笑） 

セミナーの詳細です。 



 

今回のセミナーのコンセプトは今話した、 
「ドリップ（抽出）」です。 

このドリップに必要な要素を３つに分解して、 
それぞれを徹底的に深掘りしていこうと思っています。 

なのでセミナーは全部で３種類あります。 

１．SNS広告の真髄セミナー２０１９ 
２．ドリップ・マーケティングセミナー 
３．スマホ特化型LPライティングセミナー 
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です。 

まあ、それぞれタイトルからイメージできる内容の話をします。 

ある意味、王道ですね（笑） 

まさにどのセミナーも「今すぐ使える」内容になっています。 

今回のセミナーは全て「ZOOM」を使った「オンライン配信」を 
予定しています。 

日程が合わない人も映像をすぐにお送りするのでご安心ください。 

では、１つ１つ詳しく見ていきましょう。 

１．SNS広告の真髄セミナー２０１９ 

まずこちらのセミナーは、２０１７年１１月１９日に開催した 
「SNS広告の真髄セミナー」のリニューアル版です。 

「リニューアル版」と言っても、前回のセミナーの内容を使い回す 
ということは一切ないので、完全に別物になります。 

この２年間でSNS広告の世界も随分と様変わりしました。 

具体的には、 



・Facebook広告 
・Instagram広告 
・Twitter広告 

この３種類の広告のことを「SNS広告」と呼んでいるわけですが、 
何が変わったって、動画でも話しましたが、 

圧倒的にライバルが増え、広告費が高騰しています。 

例えば、実際に僕の広告アカウントから引っ張ってきたデータに 
よると、４年前の２０１５年段階では、広告の「クリック単価」は、
１クリック２０円程度でしたが、今では１クリック１００円を 
余裕で超えます。 

１クリック２０円→１クリック１００円 

です。 

なんと５倍（苦笑） 

これってかなりインパクトのある数字だと思います。 

ほとんど似たようなターゲットに広告を出しているにもかかわらず、
これだけ広告費が高騰しているのは、それだけライバルが増えた 
ということの証拠です。 

だから４年前に調子が良かった広告は、今やっても全く効果が 
得られないということです。 



しかし、僕の出している広告は、こーゆー時代の流れに逆らう 
ように、１リスト５００円平均という、極めて低コストでの 
集客を実現し続けています。 

※実際には「時代の流れに逆らう」というよりは、むしろ、 
　時代の流れを逆手にとって、時代に合わせた新しいやり方を 
　開発しているイメージですが。 

これは現在進行形で、こうしている今もまさに自動的に、 
低コストの集客は稼働しています。 

最近の実験では、 

「Twitter広告」 

を使って、１リスト４００円以下で大量に集められているので、 
この話もセミナーでシェアしようと思っています。 

「Twitter広告」も奥が深くて、下手に出すと全く効果が出ませ
ん。 

「圧倒的に結果が出る広告の出し方」があるのです。 

というか、もうそーゆー話はいくらでもあります。 

僕はそれを身銭を切って研究してきました。 

それこそ何千万円という単位で。 

そうやって僕は今現在、 



「１日平均８０件のリスト獲得」 

を実現しています。 

しかも完全にほったらかしで、です。 

１リスト単価は５００円を切るので１日の広告費は４万円ほど。 

つまり、月間１２０万円の広告費で、２４００人以上のリストを 
獲得しているのです。 

リストの獲得単価は年々上がり、アフィリエイトで集めようと 
思ったら１リスト２０００円以上。 

広告で自分たちで集めようと思っても１５００円以上かかるのが 
当たり前です。 

悪い場合は１リスト３０００円ということもある。 

僕の場合はそもそもとして、積極的に「ドリップ」して、 
数を減らしていこうとしているので、流石に１リスト３０００円も 
かけてはいられないのです。 

だから徹底的に実験と研究を重ねて、今の数字に至っています。 

僕が最初にFacebook広告を出し始めたのは２０１０年頃だったと 
思うので、もうSNS広告歴は１０年近くなりますね。 

今回のセミナーは、僕の経験を全て凝縮させた、 
まさに「真髄」と呼べる内容になるはずです。 



単純に広告や集客に悩んでいる人はこのセミナーに参加して 
ください。 

参加費は５万円（税込）、 
開催日は８月３１日（土）１５時～１８時となります。 

セミナーは「ZOOM」もしくは「録画映像」で、オンラインで 
受講する形になります。 

２．ドリップ・マーケティングセミナー 

さてさて、このセミナーが今回のシリーズの「メイン」と言っても 
過言ではないですね。 

「ドリップ」の名を冠するセミナーです。 

こちらのセミナーでは「LINE」を使ったドリップの方法を中心に 
話していく予定です。 

もちろん、従来通りメールでも対応できる話ですが、 
LINEを使った方がより効果的です。 

要するにこのセミナーでは、 

「広告で集めた人たちをどうやってドリップし、 
　同時にマネタイズするのか？」 

という話をします。 



さっきの広告の例で言えば、僕の場合は、 

・月間１２０万円の広告費 
・月間２４００人の新規読者 

これが毎月増えていくわけですが、「ドリップ」のパートでは、 
とりあえず広告費の１２０万円を回収しつつ、そもそも興味が 
あまり強くない人や、自分のコミュニティには合わない人を除外し、

「コミュニティメンバー候補」 

をドリップできればOKということになります。 

僕の場合は１２０万円どころか、自動化の収益だけで 
３００～４００万円ぐらいになってしまうので、 
この時点（自動化された部分だけ）で、十分に利益を出すことが 
できています。 

もちろん、まだこれからという人の場合は、まず目指すのは、 
「広告費とトントン」の状態です。 

赤字が出てないのであればずっと広告を回し続けられるので、 
その結果、ドリップもずっと回り続けます。 

そして気が付いた時には「濃い読者が１０００人以上いる」 
という状態が作れるわけです。 

この人たちを相手に自分のコミュニティを作っていけば、 
「変な人」は除外されているので、みんながハッピー。 



当然、ビジネスとしての売上・利益も桁外れに大きくなります。 

広告で集めて、ドリップして、マネタイズする。 

ここまで出来ればもう勝ちパターンですね。 

今回、LINEを強くお勧めしているのは、いくつかデメリットも 
目立ちますが、それを補って余りあるほどの 
「ドリップに最適の機能」が満載だからです。 

まだ本格的にLINEの運用ができていないという人は、 
ぜひ今回のセミナーで、その苦手意識を払拭しましょう。 

最初は面倒ですが、やってしまえばあとは天国です。 

しかし、ただ単にLINEを使えば結果が出るという話でもないので
そこは注意してください。 

つまりこれは、 

「和佐流の正しいLINEの使い方セミナー」 

とも言えますね（笑） 

こちらのセミナーも参加費は５万円、 
開催日時は９月１日（日）１５時～１８時となります。 

セミナーは「ZOOM」もしくは「録画映像」で、オンラインで 
受講する形になります。 



３．スマホ特化型LPライティングセミナー 

最後のセミナーは「LPライティング」です。 

これは広告の効果を飛躍的に上げつつ、 
広告の段階である程度の「ドリップ効果」も兼ねているので、 
ある意味、最後の１ピースです。 

これが理解できてないと、がっちりパズルが組み立たない。 

このセミナーでは特に「スマホに特化したLPのライティング」 
というテーマで話をしようと思っています。 

いよいよ「スマホ」が全盛になり、LPの役割というか、 
セオリーが大きく変わりました。 

例えば、 

「長いLPがいいのか？ 
　短いLPがいいのか？」 

という議論がずっとあったわけですが、スマホが当たり前になった 
ことによって、そもそも「長文」を読めなくなりました。 

そもそも「文章を読む」ということに対して、スマホは向いて 
いないわけです。 

じゃあ「動画」にすればいいんじゃないか？ 
という説が出てくると思いますが、これも違います。 



なぜなら、いつでも「音が出せる環境」とは限らないからです。 

例えば電車の中や、会社の休み時間、寝る前。 

スマホはあらゆるシチュエーションで使われているので、 
「動画の方が良い」とは一概には言えないのです。 

しかし、動画の方が良い場合も、長文の方が良い場合も、 
短文の方が良い場合もあります。 

結局、ターゲットと広告の出し方によって、LPのライティング 
のマインドセットが大きく変わるわけです。 

じゃあどうすりゃいいの？と。 

このセミナーでは僕がこれまで数々行ってきた実験によって 
導き出された、 

「今の時代に成功するLPのパターン」を解説します。 

動画が良いパターンと、動画を入れたら一気に反応率が下がった 
パターンと、デザインを入れたら良いパターンと、逆に入れたら 
悪かったパターン。 

僕の手元にはそれこそ１００やそこらでは数え切れないほどの 
膨大な実験データがあります。 

「よくやったなぁ」と、我ながら感心しますが（笑） 

僕はマーケティングが好きなので、 



思いついたら実験を繰り返ししているのです。 

恐らくこのセミナーは、あなたのライティングの概念が大きく 
変わるセミナーになると思います。 

こちらのセミナーも参加費は５万円、 
開催日時は９月７日（土）１５時～１８時となります。 

セミナーは「ZOOM」もしくは「録画映像」で、オンラインで 
受講する形になります。 

・・・・ 

以上が、 

SNS広告の真髄セミナー２０１９：８月３１日１５時～１８時 
ドリップ・マーケティングセミナー：９月１日１５時～１８時 
スマホ特化型LPライティングセミナー：９月７日１５時～１８時 

の詳細です。 

全て参加費は５万円で、オンライン受講になります。 

まあわかると思いますが３つのセミナーは全て「連動」しています。

なので、参加できる人は全部参加することをオススメします。 

３つのセミナーが有機的に結びついて、 



「ドリップ・マーケティング」を実現するわけですから。 

そこで・・・ 

３本セットのコースも 
用意しています。 

興味があるセミナーだけチョイスしてもらってもいいですが、 
３つセットで受講してくれる場合は、 

参加費１０万円（税込） 

まで割引かせていただこうと思います。 

つまりあれですね。 

２つ買ったら１つおまけ的な（笑） 

もちろん、広告セミナーとドリップセミナーを単体で申込むとか、 
広告セミナーとライティングセミナーを単体で申込むとか、 
そーゆートリッキーなことをしてもらってもいいですが、 
どうせなら３ついっぺんに学んでみませんか？ 

単体で３つ申込むと１５万円、 
セットなら１０万円ですから。 

どっちを選ぶべきかは明白でしょう。 



さらに・・・ 

それぞれのセミナーに追加で 
Q&Aセミナーをやろうと 

思います。 
セミナー中に全ての質問にはとてもじゃないですが答えきれないと 
思うので、セミナー終了後、後日、「Q&A」をまとめたセミナー
を開催します。 

こちらもZOOMでオンライン受講となります。 

なので実質セミナーは６回あるということですね。 

それぞれの日程は以下の通りです。 

SNS広告の真髄セミナーQ&A： 
９月１１日（水）１８時～１９時 
ドリップ・マーケティングQ&A： 
９月１１日（水）１９時３０分～２０時３０分 
スマホ特化型LPライティングQ&A： 
９月１１日（水）２１時～２２時 

セミナーにリアルタイムで参加できない場合も、Q&Aの前に 
質問を送ってくれれば、そこで質問にお答えします。 

具体例（広告やLPの添削など）もやれるので、もし、 



「みんなに見られてもいい」という場合は、 
ぜひ詳しい内容を送ってください。 

送られてきたものを見ながら具体的に解説・添削したいと思います。

そして、まだまだこれだけではありません。 

さらにさらに・・・ 

新しく始まる 
「ワサラボ・オンライン」の 
２ヶ月間無料参加権を 

お付けしてフィニッシュです。 
実は今回のこの３本のセミナーも、もともとは「ワサラボ」という 
僕が現在やっている研究所の中で開催しようと思っていた 
セミナーなんですが、 

この「ワサラボ（和佐大輔マーケティング研究所）」の 
「オンライン版」を近々スタートさせようと思っています。 

内容的にはそのまんまで、要するに今回の一連のセミナーのような 
内容をみんなで研究して、さらに深めている会です。 

「ワサラボ・オンライン」では、 



・月に１回のQ&Aセミナー 
・月に１回の公開コンサルティング 
・専用グループで情報共有 

などを行っていく予定です。 

参加費は本来なら月額１万円。 

今回はセミナーの内容のフォローアップの意味も込めて、 
この「ワサラボ・オンライン」の２ヶ月間無料参加権をお付け 
することにしました。 

３ヶ月目からは月額１万円の参加費が発生しますが、 
最初の２ヶ月分は無料です。 

ワサラボでは、毎月どんどん新しい集合知が増えていて、 
様々な事例が共有されています。 

「日本のWEBマーケティング業界の最前線」と言っても 
過言ではない場所なので、ぜひ、楽しんでください。 

・・・・ 

以上が今回のセミナーの全貌です。 



内容をまとめると 
セミナーとQ&Aの日程は以下の通りです。 

・SNS広告の真髄セミナー： 
　８月３１日（土）１５時～１８時 
・ドリップ・マーケティングセミナー： 
　９月１日（日）１５時～１８時 
・スマホ特化型LPライティングセミナー： 
　９月７日（土）１５時～１８時 
・SNS広告の真髄セミナーQ&A： 
　９月１１日（水）１８時～１９時 
・ドリップ・マーケティングセミナーQ&A： 
　９月１１日（水）１９時３０分～２０時３０分 
・スマホ特化型LPライティングセミナーQ&A： 
　９月１１日（水）２１時～２２時 

これらは全て「ZOOM」を利用した「オンラインセミナー」に 
なります。 

当日参加できない人には後日「録画映像」をお送りします。 

こちらのオンラインセミナーに加えてさらに、 

「ワサラボ・オンライン（月額１万円）の２ヶ月間無料参加権」 

が追加され、 



・月に１回のQ&Aセミナー 
・月に１回の公開コンサルティング 
・専用グループで情報共有 

にも参加することが可能です。 

※ワサラボ・オンラインは８月は準備で、本格的にスタートする 
　のは９月からなので、９月・１０月分の参加費が無料になります 

以上の内容を全部合わせて参加費は、 

・各セミナー+Q&Aが５万円（税込） 
・３つセットの場合は１０万円（税込） 

となります。 

※セミナー単品にも「ワサラボ・オンライン」は付属します 

申込人数には特に制限はありませんが、ZOOMの仕様上、 
３００人以上が一斉に視聴するのは無理かもしれないので、 
人数が多くなりそうならまた考えたいと思います。 

募集は８月２０日いっぱいまでです。 

「ドリップ・マーケティング」にワクワクした人は、 
ぜひご参加ください。 

ではでは、また。 



＜３つセットで申込む＞ 
※決済方法はカード決済のみ対応です 

「SNS広告の真髄セミナー２０１９」単体に申込む 
「ドリップ・マーケティングセミナー」単体に申込む 
「スマホ特化型LPライティングセミナー」単体に申込む 

https://ism-asp.com/order/pd/158670
https://ism-asp.com/order/pd/158671
https://ism-asp.com/order/pd/158672
https://ism-asp.com/order/pd/158673

